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چکیده 


رشد بی‌رویه و خودجوش گردشگری با اث رگذاری بر بنیان‌های اقتصاد روستایی» اثرات و 
پیامدهای اقتصادی گونا گونی را در پی داشته است. نوشتار حاضر؛ به دنبال شناخت و تحلیل 
اثرات گردشگری در نواحی روستایی بخش م رکزی نوشهر» مبتتی بر اصول گردشگری Mab‏ و 
مبانی نظریه‌ای مربوط است. بر این اساس» روش تحقیق به کار گرفته شده توصیفی- تحلیلی است 
که با استفاده از داده‌های عینی و ذهنی منتج از پرسشنامه‌ی تکمیل‌شده از سرپرستان خانوار و 
شوراهای اسلامی روستا انجام شده‌است. متفیرهای تحقیق» ماهیت کمّی و کیفی دارند و در 
جمع‌آوری داده‌های ذهنی از مقیاس طیف لیکرت و برای تحلیل داده‌ها از آزمون‌های آماری 
پارامتری نظیر آزمون هم‌بستگی (پیرسون) و آزمون‌های ناپارامتری (نظیر آزمون هم‌بستگی اسپیرمن و 
کای اسکوثر) بهره گرفته شد. نتایج پژوهش نشان می‌دهد گرچه گردشگری منجر به ارات و 
پیامدهای مثبت همچون اشتغال‌زایی» به ویژه ایجاد اشتغال برای جوانان و افزایش درآمد ساکنان و 
ضریب تکاثری در نواحی روستایی حوزه‌ی مذ کور شده. اما اثرات و پیامدهای منفی اقتصادی از 
قبیل افرایش قیمت کالا و خدمات در فصل گردشگری بالا رفتن قیمت زمین و به طور کلی 
افزایش هزینه‌ی زندگی ساکنان و وابستگی بیش از حد اقتصاد روستا به گردشگری را نیز به دنبال 
داشته‌است. از این رو تک بعدی شدن اقتصاد روستا به واسطه غلبه‌ی کار کرد گردشگری و 


ناتوانی در برقراری هم‌پیوندی مؤثر با سایر فعالیت‌های اقتصادی در تضاد با اصول گردشگری 


تاریخ دریافت: ۱۳۸۷/۵/۶ تاریخ تصویب:۱۳۸۸/۹/۲ 


پایدار روستایی است. به گونه‌ای که ادامه‌ی این روند بنیان‌های توسعه‌ی اقتصادی نواحی روستایی 
مورد مطالعه را در بلندمدت با چالش‌هایی روبرو خواهد ساخت. 
کلیدواژه‌ها: گردشگری پیامدهای اقتصادی؛ گردشگری پایدان روستاهای بخش م رکزی» 

شهرستان نوشهر 

درآمد: 
گردشگری روستایی» در سال‌های اخبر؛ به عنوان عاملی مهم در تحّول و توسعه‌ی نواحی روستایی 
مورد توجه قرار گرفته است. بسیاری از فعالیت‌های اقتصادی روستایی db‏ دهه‌های اخیر دچار افول شدید 
شده و سطح درآمد و اشتغال در فعالیت‌های کشاورزی سنتی» به ویژه درآمد call pw‏ روستاییان تا کمتر 
از میزان متوسط در آمد سرانه‌ی کشور کاهش یافته است. از سوی دیگره افزایش نرخ بیکاری و در نتیجه 
خروج نسل جوان و افراد دارای تحصیلات بالاتر از اجتماعات روستایی؛ بافت و ساختار نواحی روستایی 
را به خطر انداخته است. بنابراین گردشگری نه تنها به عنوان یک ابزار بالقوه برای تغیبر این وضعیت: بلکه 
یکی از عناصر جدایی pbb‏ راهبرد توسعه‌ی روستایی شده است (۲۳۶ :۲۰۰۲ .(Sharpley,‏ به گونه‌ای 
که امروزه در بسیاری از نواحی روستایی» گردشگری از حالت انفعالی به عاملی پوبا و مؤثر بر تغیبرات و 
کنترل چشم انداز اجتماعات روستایی تبدیل شده است. ماهیت و اهمیت این تغیبرات. توجه فزاینده ای را 
به کار کرد گردشگری و فراغتی در نواحی روستایی معطوف داشته؛ به گونه ای که در برخی موارد حتی 
به پیش بینی اثرات احتمالی منجر شده است تا اندازه‌ای که بعضی معتقدند «گردشگری روستایی؛ نواحی 
روستایی اروپا را Ses‏ می‌دهد» (۳ :۱۹۹۸ (Butler etal,‏ 
توسعه‌ی گردشگری می تواند اثرات و پیامدهای مثیت و منفی اقتصادی, اجتماعی و محیطی را در 

نواحی روستایی به همراه داشته باشد. از جمله اثرات مت اقتصادی می‌توان به ایجاد اشتغال و درآمد. 
کمک به pal‏ شدن خدمات زیربنایی» تشویق توسعه‌ی ple‏ بخش‌های اقتصادی» تنوع بخشی به 
فعالیت‌های اقتصاد روستایی و مانند OT‏ اشاره نمود (Ibid: TA)‏ گرچه اثرات مثبت اقتصادی گردشگری 
مورد تأیید است» ولی بسیاری از پژوهشگران معتقدند که گردشگری اثرات منفی اقتصادی بر جامعه‌ی 
میزبان را نیز به دنبال دارد. به این ترتیب که معمولاً در مرحله‌ی اولیه‌ی توسعه‌ی گردشگری فواید 


اقتصادی نمود پیدا می کند» ولی در مراحل بعدی و با توسعه در مقیاس انبوه و کنترل نشده اثرات و 


پیامدهای منفی اقتصادی جلوه گر می‌شوند. بنابراین لزوم مدیریت و کنترل اثرات گردشگری به منظور 
کاهش اثرات منفی و تقویت اثرات مثبت اهمیت می‌یابد. در این تحقیق» نواحی روستایی بخش مرکزی 
شهرستان نوشهر کانون مطالعه است که سابقه‌ی جریانات گردشگری در OT‏ به دهه‌ی ۰ باز می گردد. 
روند توسعه‌ی گردشگری, به ویژه پس از دهه‌ی ۱۳۷۰ در شکل گردشگری انبوه و خودجوش با 
اث رگذاری عمیق بر بنیان‌های اجتماعیء اقتصادی و محیطی» اگوی توسعه‌ی نواحی روستایی» حوزه‌ی 
مورد مطالعه را با چالش‌های اساسی روبرو ساخته است. به این ترتیب در این پژوهش, SL‏ این پدیده بر 
ابعاد اقتصادی نواحی روستایی با رویکرد گردشگری پایدار مورد توجه بوده است. براین اساس» اثرات 
مثبت و منفی اقتصاد گردشگری بر جامعه‌ی میزبان» از طریق داده های عینی ' و ذهنی ا مورد تجزیه و 


تحلیل قرار گرفته است. 


مبانی نظرنه‌ای تحقیق 

گردشگری امتیازات اقتصادی قابل ملاحظه‌ای برای نواحی روستایی از طریق توسعه‌ی درآمدی و 
زیرساختی a)‏ ویژه از لحاظ اقتصادی برای مناطق حاشیه‌ای و کمتر توسعه یافته) ایجاد می‌نماید. گردشگری در 
سطح محلّی می‌تواند برای صاحبان تجارت با سرمایه‌ی نسبتاً اند ک» رشد اقتصادی ا رگانیک فراهم کند و 
یک جایگزین بالقوه برای فعالیت‌های سنتی در روستا و کارگران محلی ارائه دهد )£ :۲۰۰۵ (Hall,‏ 
همچنین گردشگری روستایی زمین‌ی حضور تجارت‌های خرد را که ممکن است به خاطر جمعیت 
اند ک اجتماعات روستایی عملی نباشد» فراهم می‌آورد. گردشگری روستایی در LS‏ فعالیت‌های 
روستایی مانند کشاورزی (به عنوان مثال مزارع) تأثیر مطلوبی داشته و موجب کسب درآمدهای جانبی قابل 
es‏ برای خانوارهای کشاورز می‌شود (Wilson etal, ۲۰۰۱, WY)‏ 

وابستگی فزاینده به گردشگری روستایی و حمایت از OT‏ براساس امتیازاتی است که این نوع 
گردشگری به صورت بالقوه در نواحی روستایی به همراه دارد؛ به گونه‌ای که» بخش گردشگری 


روستایی در جایگاهی ارزشمند و رو به رشد در بازار گردشگری قرار دارد و برای فعالیت اقتصادی در 


۱۰ Objective data 
Y. Subjective data 
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روستاهاء د رآمد قابل ملاحظه‌ای به همراه خواهد داشت. به بیان جزئی تر» توسعه‌ی گردشگری روستایی» 
راه‌حل‌های بالقوه‌ای را برای بسیاری از معضلات فراروی نواحی روستایی قرار می‌دهد. این راه حل‌ها را 
می‌توان به صورت زیر خلاصه کرد: 

- رشد اقتصادی, ایجاد تنوع و تثیت اقتصادی از طریق ایجاد اشتغال در تجارت بازارها و صنایع نو 
(مربوط به گردشگری) و ایجاد فرصت‌هایی به منظور افزايش درآمد از طریق فعالیت چندگانه ایجاد 
بازارهای جدید برای فروش محصولات کشاورزی و بسط بنیاد اقتصاد ناحیه ای؛ 

- توسعه‌ی اجتماعی فرهنگی» نظیر جمعیت ol‏ مجدد نواحی روستایی» حفظ و ارتقاء خدمات 
دولتی؛ احیاء صنایع محلی؛ هویت‌های فرهنگی و فرصت‌های افزایش يافته برای تبادل و ارتباطات 
اجتماعی؛ 

- محافظت و بهبود محبط طبیعی و انسان ساخت و زیر ساخت‌ها (۲۳۶ ,۲۰۰۲ (Sharpley,‏ 

آن گونه که سازمان گردشگری کشورهای مشت ES‏ المنافع در استرالیا بیان کرده: 

+ گردشگری باعث ایجاد اشتغال می‌ شود توسعه‌ی ناحیه‌ای را برمی‌انگیزاند» پایه‌ی اقتصاد ناحه‌ای را 

متنوع می‌سازد و با افولی که در بسیاری از فعالیت‌های سنتی در نواحی روستایی و ناحیه‌ای صورت ABE‏ 

گردشگری فرصتی برای احیاء نواحی روستایی و گسترش مزایای اجتماعی حاصل از OT‏ را پیش رو 

(Butler etal ۱۹۹۸: میگذارد»(۳‎ 

به طور IS‏ در زمینه‌ی ارتباط بین گردشگری و توسعه‌ی روستایی سه دید گاه مطرح است: دید گاه 
اول؛ گردشگری را راهبردی برای توسعه‌ی روستایی می داند. براساس دید گاه دوم» گردشگری به عنوان 
سیاستی برای بازساخت سکونتگاه‌های روستایی مورد توجه قرار می گیرد. در دید گاه سوم» گردشگری 
روستایی به عنوان ابزاری برای توسعه‌ی پابدار به شمار می رود (رکن الدین افتخاری و قادری»۱۳۸۱: ۳۵- 
۳۲ از طرف دیگر در این زمینه باتلر و کلا رک معتقدند با توجه به نشت های درآمدی» ضریب های 
تکاثری در حال افول» دستمزد اند ک» کار وارداتی و محافظه کاری سرمایه گذاران در بخش 
گردشگری» گردشگری در نواحی روستایی لزوماً راه حل جادویی برای توسعه‌ی نواحی روستایی نیست. 
حداقل شرایط مطلوب برای توسعه‌ی روستایی از طریق گردشگری» زمانی است که اقتصاد روستایی 


ضعیف باشد چرا که گردشگری باعث تولید در آمد و توزیع اشتغال بسیار نامتعادل خواهد شد از این‌رو 


گردشگری باید LS‏ برای اقتصادی شکوفا و متتوع باشد» نه نقطه‌ی اتکایی برای توسعه‌ی روستایی 
(Hall and Page, ۲۰۰۳: Yo)‏ 

در ادبیات توسعه‌ی پایدار گردشگری نیز به ابعاد اقتصادی گردشگری توجه شده است. به این ترتیب 
که موضوعات اصلی پایداری اقتصادی شامل منافع اقتصادی» متنوع‌سازی اقتصاد محلی» رشد اقتصادی 
کنترل شده بهبود روابط محلی و منطقه‌ای و توزیع عادلانه منافع اقتصادی در اقتصاد محلی می‌باشد 
(Mcintyre, ۱۹۹۳, Yo)‏ همچنین بعد اقتصادی گردشگری پایدار» بر در آمد مناسب. ثبات قیمت کالاها 
و خدمات و برابری فرصت‌های شغلی در جامعه دلالت دارد YA)‏ : ۷00001,1۹۹۵), بدین گونه که تعادل 
و برابری در توزیع منافع به دست آمده از گردشگری در بین همه طبقات جامعه‌ی میزبان صورت گیرد. به 
هر حال» گردشگری باید از تنوع بخشی وسیع فعالیت های اقتصادی محلّی حمایت کند. همچنین 
گردشگری ub‏ تبدیل به فعالیتی شود که Oly‏ اقتصادی یک ناحیه را تک بعدی سازد ۲۵ ۲۰۰۴ (It,‏ 

از اثرات مثبت اقتصادی گردشگری در نواحی روستایی اشتغال زایی است. بر این اساس مطالعات 
بلیسل و هوی در نواحی روستایی بریتیش کلمییا حاکی از آن است که بیش از ۸۴در صد ساکنان» 
گردشگری را عامل ایجاد اشتغال در ناحیه می‌دانستند (Belisle and Hoy, ۱۹۸۰: AA)‏ توسان نیز در 
مطالعه‌ی تطبیقی خود در بو رگاپ (ترکیه» نادی (فیجی) و فلوریدای مر کزی '(آمریکا)» ایجاد 
فرصت‌های شغلی از طریق گردشگری را به عنوان یکی از اثرات مثبت گردشگری ذکر کرده است 
(Tosun, -+Y : ۲۳۲(‏ اما نتایج برخی مطالعات راجع به نگرش ساکنان محلی» حاکی از وجود پاره ای 
ادرا کات منفی در مورد اشتغال زایی گردشگری است. برای مثال بررسی دید گاه ساکنان یک مقصد 
گردشگری در تر کی نشان دهنده نگرانی و اعتراض آنها در مورد میزان اشتغال زایی این فعالیت برای 
مردم محلی است» زیرا به نظر ساکنان؛ نیروی کار مورد نیاز فعالیت‌های گردشگری از مناطق دیگر تأمین 


. (Taye and Sirakaya, ۲۰۰۲: W+) می‌شود‎ 
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\A‏ مجله‌ی جغرافیا و توسعه‌ی ناحه‌ای شماره‌ی دوازدهم 


از دیگر اثرات مثبت اقتصادی گردشگری در نواحی روستایی؛ افزایش درآمد ساکنان و ضریب 
تکاثری است. میزان ضریب تکاثری به عنوان منافع مهم اقتصادی در زمینه‌ی مخارج گردشگران و 
انعکاسی از جریان تبادلات Jy‏ گردشگران از طریق سیستم اقتصادی خواهد بود. به طور IS‏ هر چقدر 
میزان ضریب تکاثری گردشگران بیشتر باشد» خود کفایی سیستم اقتصادی در تأمین خدمات و تسهیلات 
گردشگران فزونتر است. همچنین ضریب تکاثری در سطح محلی» سطح بالای واردات از اجتماعات 
کوچک و پرداخت SUL‏ برای دولت ناحبه ای و ملی را منعکس می سازد :۲۰۰۲ (Hall and Page,‏ 
(er‏ 

گرچه به طور کلی اثرات مثبت اقتصادی گردشگری مورد تأیید است» ولی بسیاری از محققین 
معتقدند که گردشگری معمولاً OI‏ منفی اقتصادی جامعه‌ی میزبان» مانند: افزایش قیمت کالاو 
خدمات» افزايش کاذب زمین» افزایش هزینه‌ی زندگی» برگشت کم سرمایه» فصلی بودن فرصت های 
شغلیء جابجایی در اشتغال افراد بومی و منسوخ شدن برخی فعالیت های مرسوم مانند کشاورزی و 
ماه ی گیری در نواحی روستایی را نیز موجب می‌شود (Mathieson and Wall, ۱۹۸۲: ٩۳: Weaver‏ 
and Lawton, ۲۰۰۱: For’) Tosun; Y- +Y; rrr)‏ در این ارتباط برخی از مطالعات انجام شده JUT‏ 
منفی اقتصادی ناشی از افزایش قیمت کالا و خدمات را از دید گاه ساکنان تأیید می LS‏ به گونه‌ای که 
شلدون و وار در بررسی نگرش ساکنان به این نکته پی بردند که نیمی از پاسخ دهندگان» افزایش قیمت 
کالا و خدمات را به توسعه‌ی گردشگری نسبت می‌دهند )££ ,۱۹۸۶ (Sheldon and Var;‏ در ارزشیابی 
از گرایش‌ها و نگرش‌های ساکنان در مورد هزینه‌ی بالاتر زندگی در اثر توسعه‌ی گردشگری در شهر 
کوینز ' نیوزیلند مشخص شد که هشتاد درصد پاسخ دهند گان این احساس را داشتند که وضعیّت آنها بدتر 
شده است (۲۱۳ ,۱۹۸۹ (Pearce,‏ پیزام نیز در مطالعه‌ی خود دریافت که از دید گاه ساکنان هزینه‌ی 
بالای زمین و مسکن از آثار منفی گردشگری به حسابی می آید (۱۰ ,۱۹۷۸ .(pizam,‏ در یک مطالعه‌ی 
دیگر در ت رکیه بیش از هفتاد درصد پاسخ دهندگان معتقد بودند که گردشگری باعث افزایش هزینه‌ی 


زمین و ساختمان می شود (۲۳۲ :۲۰۰۲ (Tosun,‏ مطالعه‌ی دیگر در نواحی روستایی کلرادو حاکی از OT‏ 


1.Queens 


است که ساکنان روستاهای دارای بالاترین سطح توسعه‌ی گردشگری بر این اعتقادند که توسعه‌ی 
گردشگری قیمت حقیقی املاک را به صورت اعادلانه‌ای افزايش داده است )0 ,۱۹۹۰ Long et al,‏ هر 
چند تحقیقات So‏ نگرش خنثی‌تری ارایه می کنند» به عنوان نمونه بلیسل و هوی دریافتند که حدود نود 
درصد پاسخ دهند گان اثر گردشگری بر هزینه‌ی زمین و مسکن را منفی می‌دانند (Belisle and Hoy,‏ 
AA)‏ :1۹۸۰ این یافته های متفاوت نشان می دهد که هر چند تغییر آشکار قیمت حقیقی املاک» معمولا 
به توسعه‌ی گردشگری نسبت داده شده اما نگرش‌ها نسبت به آثار این تغیبرات روی جامعه‌ی میزبان؛ 


متفر بوده و نظام مند نیست» به عبارت دیگر تغیبرات مورد بحث از قاعده معیئی پیروی نمی کند. 


روش تحقیق 

در این تحقیق روش مطالعه توصیفی - تحلیلی است که با جمع آوری اطلاعات مورد نیاز از دو شیوه 
کتابخانه‌ای و مطالعات میدانی انجام شده‌است. در بخش مطالعات کتابخانه‌ای, مبانی نظریه‌ای و سوابق 
مطالعاتی موضوع بررسی و بر این مبنا؛ تعدادی از شاخص های مرتبط با اثرات مثبت و منفی ابعاد اقتصادی 
انتخاب شده است. به دلیل گستردگی منطقه و تعداد زباد خانوار از روش نمونه گیری تصادفی ساده 
استفاده شد. در مرحله‌ی اول تعداد خانوارهای روستایی نمونه در سطح ناحیه با استفاده از فرمول 
نمونه گیری کو کران محاسبه و سپس بر اساس توزیع نسبی خانوارها در هر یک از دهستان هام از تعداد 
نمونه‌ی مورد نظر (۳۷۵ نمونه) صد و نود و نه پرسشنامه به دهستان خیرود LT‏ نود و هشت پرسشنامه به 
دهستان بلده کجور و هفتاد و نه پرسشنامه به دهستان کالج اختصاص داده شد. روستاهای نمونه نیز با 
استفاده از فرمول ک وکران و فرمول تعدیل» دوازده روستا در دهستان خیرود کنار» هفت روستا در دهستان 
کالج و هشت روستا در دهستان بلده کجور» برای تکمیل پرسشنامه انتخاب شده است. با توجه به این که 
متغیرهای مورد نظر کمی و AS‏ و داده های جمع آوری شده از مقیاس نسبتی و رتبه ای براساس طیف 
لیکرت برخوردار بوده اند. از آزمون‌های آماری پارامتری نظیر آزمون هم‌بستگی پیرسون و اپارا متری 
مانند آزمون هم‌بستگی اسپیرمن» کای اسکوثر و فی برای تحلیل داده ها استفاده شد. 


۳ مجله‌ی جغرافیا و توسعه‌ی ناحه‌ای شماره‌ی دوازدهم 
ناحیه‌ی مورد مطالعه 


محدوده‌ی مورد مطالعه بخش مر کزی شهرستان نوشهر است که از طرف شمال به دریای خزر از 
طرف جنوب به بخش کجور از طرف غرب به شهرستان چالوس و از طرف شرق به شهرستان نور 
محدود می شود. براساس سرشماری سال ۰۱۳۸۵ محدوده‌ی مورد مطالعه دارای سه دهستان» OF‏ نقطه 
روستایی و ۵۷۹۵۹ تن جمعیت بوده و بعد خانوار OT‏ ۳/۸ تن است. سکونتگاههای روستایی این ناحبه به 
دلیل استقرار در نوار ساحلی دربای خزر و نزدیکی ارتفاعات جنگلی به دریاء دارای جاذبه‌ی غنی 
طبیع ت گردی برای گردشگران‌اند. این col‏ دارای دو گونه‌ی گردشگری» گردشگری اقامتی و 
گردشگری alt‏ های دوم است. یافته‌های پژوهش حاکی از OT‏ است که گردشگران اقامتی عمدتاً یکت 
بار در طول سال به این منطقه سفر می کنند. به گونه‌ای که هشتاد درصد گردشگران در طول سال یک باره 
پانزده درصد دوبار و بقیه بیش از دوبار از این منطقه بازدید کرده‌اند. متوسط تعداد روزهای اقامت در 
محدوده‌ی مورد مطالعه دو و نیم روز و هزینه شان در هر شبانه روز به طور متوسط چهل هزار ريال 
می‌باشد. شکل سفرهای انجام شده نیز Cae‏ خانواد گی است. ۷۹/۸ درصد سفی خانوادگی:۱۹/۳ درصد 
سفر مجردی و ۰/٩‏ درصد سفر با بستگان بوده است. 

علاوه بر آن» گردشگری خانه های دوم به عنوان یکی از اشکال گردشگری روستایی است که در 
محدوده‌ی مورد مطالعه به دو شکل ویلاهای پرا کنده داخل CL‏ روستا و شهرک‌های گردشگری وجود 
دارد (جدول C‏ شهرک‌های گردشگری نیز خود به دو نوع دولتی و خصوصی تقسیم شده و بیشتر 
شه ک‌های واقع در نواحی روستایی این ناحیه خصوصی‌اند. گردشگران صاحب خانه های دوم در طول 
سال به طور متوسط هفت بار به این منطقه سفر داشته اند که متوسط تعداد روزهای اقامت آنها چهار روز 
بوده است. این دسته از گردشگران برای هر روز اقامت به طور ميانگین ۳۴ هزار ریال هزینه کرده‌اند. ییشتر 
صاحبان خانه cle‏ دوم هدف از ساخت يا خرید را استفاده تفربحی و شخصی بیان کرده اند» که ٩۸/۴‏ 
درصد برای استفاده شخصی و ۱/۲درصد برای اجاره است. با توجه به مدت طولانی‌تر اقامت گردشگران 
خانه های دوم و تعداد دفعات phy‏ سفر آنهاء نوع شغل‌های ایجاد شده و کمک Sle‏ به نواحی روستایی 
برای ایجاد و بهبود خدمات زیربنابی» نشان دهنده‌ی اثرات اقتصادی بیشتر این گونه از گردشگران تست 
به گردشگران اقامتی است. همچنین هفتاد درصد ساکنان در خصوص اثرات اقتصادی گردشگری معتقد 
بودند که گردشگران خانه های دوم به لحاظ اشتغال‌زایی و ایجاد درآمد در نواحی روستایی اثر بیشتری 


نسبت به دیگر گونه های گردشگری مانند گردشگران اقامتی داشته اند. 


سال هشتم اثرات اقتصادی گردشگری بر نواحی روستایی... ۳۱ 


جدول ۱. تعداد خانه های دوم و نست IST‏ به کل واحدهای مسکونی به تفکیک دهستان 
در بخش مر کزی در سال ۱۳۸۵ 


نسبت خانه‌های دوم به 
تعداد خانه‌های | تعداد واحدهای تعداد کل واحدهای 
د مسکوذ مسکونی و خانه‌های د کل واحدهای مسکونی و 
چ PER ae‏ خانه‌های دوم (به درصد) 


isl‏ : محاسبات انجام شده روی اطلاعات مستخرج ح از پرسشنامه 


نقشه شمارد )1( موقعیست بخش مرکزي شهرستان نوشهر در استان مازندران 
به تفكيك ده تا 
ان 


YY‏ مجله‌ی جغرافیا و توسعه‌ی ناحه‌ای شماره‌ی دوازدهم 
4b‏ های تحقبق 


الف) اثرات و پیامدهای مثبت اقتصادی 

بر اساس ارزشیابی ساکنان اثرات مث مثبت اقتصادی گردشگری در این حوزه نظیر افزایش فرصت‌های 
شغلی (با میانگین رتبه۴)» ایجاد اشتغال برای جوانان روستا L)‏ میانگین CMA‏ افزایش سطح در آمد O‏ 
میانگین رتبه۳/۷) و افزایش د ر آمد عمومی نهادهای محلی مانند دهیاری ها L)‏ میانگین رتبه۳/۹) مورد تأیید 
قرار گرفت (جدول ۲). بر این اساس» بیش از هفتاد درصد ساکنان معتقد بودند که گردشگری منجر به 
بهبود شاخص‌های مربوط درحد زیاد و بسیار زیاد شده است. از این‌رو هم‌بستگی مشبتی بین توسعه‌ی 
گردشگری و شاخص‌های یاد شده وجود دارد به گونه‌ای که شاخص‌های افزایش فرصت‌های شغلی» 
افزایش در آمد ساکنان و افزایش درآمد عمومی نهادهای محلی در سطح ٩‏ درصد و افزایش 


جدول ۲. درصد فراوانی ها و میانگین رتبه‌ی اثرات مثبت اقتصادی در نواحی روستایی 
بخش مر کزی شهرستان نوشهر 


درصد فرا زا a‏ زا a‏ ها 
درصد کل | میانکین رتبه 
تاحدودی 


Pep ep 


افزایش فرصت‌های شغلی برای 
YoY ۱۳/۸‏ 
جوانان 


افزایش د ر آمد ساکنان 1۶۸ os‏ 


فزونی درآمد گردشگری نسبت به 
۵V ۱/۸۵ ۳‏ 
دیگر فعالیت‌ها 
افزايش در آمد عمو مانند 
تک ۵/۱ ۱۴/4 ۱/۵ ۳۶/۸ ye FY/F‏ ۳۹ 
دهیاری ها 


سال هشتم اثرات اقتصادی گردشگری بر نواحی روستایی... ۳ 


جدول ۳. ارتباط بین توسعه‌ی گردشگری و شاخص‌های اثرات مثبت اقتصادی با استفاده 
از آزمون هم‌بستگی اسپیرمن 
BROT SSE‏ 
افزایش فرصت‌های شغلی 
افزایش فرصت‌های شغلی برای جوانان 


افزایش درآمد ساکنان 


افزایش در آمد عمومی محل مانند دهیاری ها 


* معنادار در سطح ٩‏ درصد 3% معنادار در سطح ۵ درصد 


در خصوص اشتغال‌زایی و افزایش درآمد از طریق بخش گردشگری» یافته‌های پرسشنامه‌ی 
گردشگران صاحان خانه‌های دوم نشان‌دهنده‌ی هم‌سویی با موارد بالاست. به گونه‌ای که هشتاد درصد 
صاحبان خانه‌های دوم در ساخت ویلا از نیروی کار بومی روستا استفاده کرده (میانگین رتبه ۲ و در حال 
حاضر سرابداری دارند و در طول اقامت تاحدی از فعالّت‌های تجاری و خدماتی روستاهای مجاور 
استفاده می کنند (ر. کك. مبانی نظریه‌ای: ۳) 

توسعه‌ی گردشگری در ناحیه‌ی روستایی مورد نظر افزایش درآمد سازمان‌های دولتی و نهادهای 
محلی را هم در پی داشته است. اخذ مالیات از فعالت‌های تجاری که به طور گسترده در نواحی روستایی 
این حوزه شکل گرفته اند و اخذ عوارض مربوط به خرید زمین و صدور پروانه ساخت باعث افزایش 
د رآمد سازمان‌های دولتی و دهیاری‌ها شده است. این در حالی است که از سال ۰۱۳۸۲ صاحبان خانه های 
دوم برای خرید زمین» باید مبلغی معادل یک درصد قیمت زمین و برای ساخت مسکن برای هر متر مربع 
معادل یک‌صدهزار ريال به عنوان عوارض به دهیاری محل پرداخت کنند. علاوه بر OF‏ صاحبان خانه های 
دوم هرساله به منظور ایجاد و بهبود امکانات و خدمات زیربنایی به نواحی روستایی کمک مالی می نمایند. 
یافته های میدانی نشان می دهد که گردشگران خانه های دوم جهت ایجاد و بهبود تأسیسات زیربنایی 
روستاهای نمونه» بیش از ٩‏ میلیارد Shy‏ کمک مالی داشته اند. یشترین درآمد مالی از طریق صاحبان 


خانه‌های دوم مربوط به روستای ونوش از دهستان کالج و کمترین آن مربوط به روستای کورکورسرعلیا 


Yf‏ مجله‌ی جغرافیا و توسعه‌ی ناحه‌ای شماره‌ی دوازدهم 


و شب خسکاج از دهستان خبرود کنار بوده است (جدول ۴). همچنین بین تعداد خانه‌های دوم در 
روستاهای نمونه و بالا بودن میزان کمک مالی صاحبان خانه های دوم به دهیاری ها هم‌بستگی مثبتی 
وجود دارد که با ضریب هم‌بستگی ۰/۶۵ درسطح ۹٩‏ درصد معنادار است. 


جدول .٤‏ میزان کمک Sh‏ صاحبان خانه های دوم به روستاهای نمونه برای تأسیس و بهبود 
خدمات زیربنایی روستاها از زمان تأسیس دهیاری ها تا کنون (ارقام به میلیون ریال) 


جهن روت 
rss rss‏ کل 


۳۷۵ x Ce 


جمع کل کمک مالی ۷ میلیارد ريال 


دیگر اثرات مثبت گردشگری در زمینه‌ی درآمدزایی در نواحی روستایی مورد مطالعه» عرضه‌ی 
واحدهای مسکونی اجاره ای به گردشگران اقامتی است. ساکنان روستایی این ناحیه» تمام یا بخشی از 
مسکن خود را به گردشگران اجاره می‌دهند. یافته های پژوهش از سرپرستان خانوار نمونه» حاکی از OT‏ 


است که ۲ درصد خانوارهای نمونه» واحدهای مسکونی خود را به گردشگران اقامتی اجاره می‌دهند. 


میزان اجاره هر شب در روستاهای نمونه بین صد هزار ریال تا پانصد هزار ريال در نوسان است. بیشترین 
مشاغلی که از طریق گردشگری در این ناحیه ایجاد شده» وابسته به ساخت و ساز نظیر بنایی» نجاری» 
سنگ کاری و تجاری و خدماتی مانند مشاور املاکث باغبانی و سرایداری است. در روستاهایی که تعداد 
خانه‌های دوم OT‏ پیشتر است» تعداد و تنوع آنها افزایش بیشتری نشان می‌دهد. به گونه‌ای که در 
شه رک‌های گردشگری روستای وازیوار از دهستان کالج ۵٩‏ تن به عنوان سرایداری به کار اشتغال دارند. 
همچنین بین تعداد خانه های دوم و فعالیت‌های اقتصادی مانند تعداد فعالیت‌های تجاری روستاء هم‌بستگی 
مثبتی وجود دارد. همچنین بر اساس آزمون کای اسکوثر دو بعدی» بین شغل‌های وابسته به ساخت و ساز 
و تجاری و وبستگی آنهابه گردشگری رابطه‌ی معنی داری در سطح (۰/۰۱ 0( وجود دارد و میزان 
ضریب هم‌بستگی نیز براساس ضریب فی ۰/۷۹ می باشد. با این وجود بین صاحبان مشاغل بخش دولتی 
و کشاورزی با وابستگی آنها به گردشگری» هم‌بستگی معناداری دیده نمی شود. 


جدول .٥‏ توزیع فعالنت‌های اقتصادی مر تبط با بخش گردشگری در روستاهای نمونه 
بخش مر کزی ( سال ۱۳۸۵) 


فروشگاه مواد غذایی واحد پذبرایی 


M E 


Ce e میا(‎ 


مأخذ: اطلاعات مستخرج از پرسشنامه 
اثرات و پیامدهای منفی اقتصادی 
یافته‌های این تحقیق حاکی از OT‏ است که گردشگری cle ay ja‏ اقتصادی متعددی را بر نقاط روستایی 
ان تفه تین نموده است» به گونه‌ای که براساس دید گاه ساکنان» گردشگری منجر به افزايش قیمت 
مواد غذایی با ميانگین رتبه 4۴/۱ افزایش کاذب قیمت زمین با میانگین رتبه ۴/۳ افزایش قیمت مسکن و 


اجاره آن با ميانگین رتبه ۴/۲ افزایش هزینه‌ی زن د گی با ميانگین رتبه ۴/۳ شده است (جدول۵). بر اساس 


۳۶ مجله‌ی جغرافیا و توسعه‌ی ناحه‌ای شماره‌ی دوازدهم 


آزمون هم‌بستگی اسپیرمن به لحاظ د رک ساکنان از توسعه‌ی گردشگری و شاخص‌های YL‏ هم‌بستگی 
معناداری در سطح ۹٩‏ و ۹۵ درصد معنادار مشاهده می شود (جدول ۶). این وضعیّت مویّد نتایج به دست 
آمده از مطالعات شلدون و وان SOY‏ و همکاران از نواحی روستایی کلرادو و توسان از ASF‏ (رک: 


She‏ نظریه‌ای) می باشد. 


جدول 1. درصد فراوانی ها و میانگین رتبه اثرات منفی اقتصادی در نواحی روستایی 
بخش مر کزی شهرستان نوشهر 
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سال هشتم اثرات اقتصادی گردشگری بر نواحی روستایی... ۳۷ 


جدول ۷ رابطه‌ی بین توسعه‌ی گردشکری و و شاخه های اثرات منفی اقتصادی با 
استفاده از آزمون هم‌بستگی رو اسپیرمن 
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شاخص‌های | ثرات منفی اقتصادی 


فزایش قیمت مسکن و اجاره OT‏ 
فزایش هزینه زند گی (به طور (JS‏ 
فصلی شدن درآمد خانوارهای روستایی ۰ 52 
اج سود زد برای کرو نکی از سا کال 
* معنادار در سطح ٩۹درصد‏ 
i‏ معنادار در سطح ۹۵ درصد 


براساس خلاصه گزارش طرح توسعه‌ی فیزیکی مناطق ساحلی دریای خزر که در سال ۱۳۵۴ انجام 
شده متوسط قیمت اراضی این حوزه در زمان انجام مطالعه به دلیل رونق فعالیت‌های گردشگری روند 


روبه رشدی داشته به گونه‌ای که قیمت اراضی از رامسر تا علمده هر مترمریع بین یک هزار ريال تا دو 


هزار و هفتصد ریال در نوسان بوده و قیمت اراضی مزروعی نیز متأثر از بالا بودن قیمت اراضی ساحلی به 
طور متوسط دویست تا ششصد Sly‏ معامله شده است ( وزارت کشون ۱۳۵۴: .)٩۴‏ 

یافته های پژوهش از میانگین قیمت اراضی در روستاهای نمونه در یک دوره شش ساله (۱۳۷۹ تا 
۵ حاکی از OT‏ است که متوسط قیمت زمین در مجاورت خیابان اصلی ۷۰۰ درصد رشد داشته است. 
بیشترین رشد قیمت زمین در این مقطع مربوط به روستای دزد ک و چلندر از دهستان بلده کجور و 
کمترین رشد قیمت مربوط به روستای علی آبادمیر از دهستان خیرود کنار بوده است. همچنین بین تعداد 
خانه های دوم در هر روستا و میزان قیمت OT‏ هم‌بستگی مثبتی وجود دارد که ضریب هم‌بستگی ۰/۴۶ 
درسطح ۹٩‏ درصد معناداری OT‏ را مشخص می سازد. 

افزایش تقاضا برای خانه های دوم در نواحی روستایی این منطقه» افزایش قیمت زمین داخل بافت 
روستا و زمین‌های کشاورزی را نیز در پی داشته است. به گونه ای که متوسط رشد قیمت اراضی داخل 
بافت روستا و اراضی کشاورزی از سال ۱۳۷۹ تا سال ۱۳۸۵ به ترتیب ۵و ۱۳ برابر شده است. در برخی از 
روستاهای نمونه نظیر وازیوار و ونوش از دهستان کالج و تسکاتک و صلاح الدین JAS‏ دهستان بلده 


YA‏ مجله‌ی جغرافیا و توسعه‌ی ناحه‌ای شماره‌ی دوازدهم 


کجور میانگین قیمت زمین کشاورزی در سال ۱۳۸۵ معادل هشتصد هزار ریال بوده است (جدول A‏ 
کمترین میزان قیمت اراضی کشاورزی پیرامون بافت کالبدی روستا مربوط به روستای کو رکورسرعلیا از 
دهستان خیرود کنار است. افزایش قیمت زمین کشاورزی علاوه بر رواج دادن فروش اراضی و قطعه قطعه 
شدن oT‏ باعث شده برخی از ساکنان با فروش زمین‌های کشاورزی در نواحی دیگر زمین با قیمت ارزان‌تر 
خریداری کنند. از این‌رو سوداگری زمین در نواحی روستایی این ناحیه واسطه‌گری و plo‏ فعایّت‌های 


خدماتی مانند تعداد خدمات مشاور ESN‏ را رونق داده است (حدول۸). 


جدول A‏ میانگین قیمت هر مترمربع از اراضی و نرخ رشد Of‏ در روستاهای نمونه بخش 
م رکزی طی دوره شش ساله (۱۳۷۹-۸۵) 


روس re‏ > اراضی کناورزی 
تن بافت پیرامون بافت 
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افزایش تقاضا برای خانه های دوم و به دنبال OT‏ بورس بازی و سوداگری زمین» گسترش خدمات 
مشاورین املاک و مستغلات را در روستاهایی که از توسعه‌ی گردشگری بیشتری برخوردار بوده اند در 
پی داشته است. براساس آزمون هم‌بستگی پیرسون بین تعداد خانه های دوم و تعداد خدمات مشاورین 
املاک و مستغلات در نواحی روستایی این حوزه هم‌بستگی مستقیم و معناداری وجود دارد (ضریب 
هم‌بستگی ۰/۸۵ و در سطح ۹٩‏ درصد اطمینان). براساس یافته‌های میدانی از روستاهای نمونه بخش م رکزی» 
تعداد واحدهای خدمات مشاور املااک بالغ بر ۱۷۹ واحد است که بیشترین تعداد آنها در روستای ونوش 
از دهستان کالج فقال‌اند. به هر حال از میان روستاهای نمونه» روستاهای کو رکورسرعلیا؛ نیرنگ» شب 
خسکاج و نجارده از دهستان خیرود کنار فاقد این نوع خدمت اقتصادی بوده اند. به طور کی در مقایسه‌ی 
دهستان خبرود کنار» دو دهستان بلده کجور و کالج به دلیل برخورداری از سطح توسعه‌ی گردشگری 
SVL‏ تعداد بیشتری از واحدهای مشاور املاک را در خود جای داده اند (جدول ۴). از طرف دیگر 
براساس آمار مجمع م رکزی اصناف شهرستان نوشهر در کل روستاهای بخش مرکزی ۱۰۶ واحد مشاور 
املاک و مستغلات وجود دارد. که با اطلاعات جمع آوری شده از طریق مطالعه میدانی اختلاف زیادی 
را نشان می‌دهد. به این ترتیب به نظر می رسد بسیاری از مشاورین املاک در نواحی روستایی این حوزه 
بدون پروانه و مجوّز فعالیت از مجمع م رکزی اصناف‌اند. این موضوع نشان دهنده‌ی گسترش فعالیّت‌های 
اقتصادی زیرزمینی به دلیل ضعف نظارت است که به پیامدهای منفی نظیر عدم پرداخت مالیات توسط 
صاحبان این گونه فعالیّت‌ها و بروز ناامنی در معاملات ملکی منجر می شود. 

یکی از اثرات منفی توسعه‌ی گردشگری در حوزه‌ی مورد مطالعه» تغییر ساختار اشتغال و رکود شدید 
فعالیّت‌های بخش کشاورزی است. در آمدهای نسبتاً قابل توجه و سرمایه گذاری با بازده سریع در بخش 
گردشگری در مقایسه با بخش کشاورزی تغییر ساختار اشتغال از بخش کشاورزی به فعالیّت‌های مرتبط با 
بخش گردشگری را سبب شده است. به گونه‌ای که از میزان اشتغال در بخش کشاورزی ناحبه به شدت 
کاسته شده و تعداد شاغلان بخش ساختمان و خدمات افزایش پیدا کرده است. براساس اطلاعات 
موجود» میزان شاغلان بخش کشاورزی در سال ۱۳۶۵ از ۴۰ درصد به ۲۲ درصد در سال ۱۳۷۵ کاهش و 
میزان شاغلان بخش صنعت و خدمات به ترتیب از ۲۱درصد و ۳۴درصد به ۳۶/۹ درصد و ۳۸/۳۳ درصد 


افزایش داشته است (مرکز آمار ایران» ۱۳۶۵ و ۱۳۷۵). به این ترتیب گرچه رشد گردشگری» اثرات 


اقتصادی مهمی نظیر افزایش اشتغال در بخش ساختمان و خدمات را درپی داشته ولی اشتغال ایجاد شده 
در فعالیت‌های وابسته به بخش گردشگری به کاهش اشتغال در بخش کشاورزی منجر شده‌است زیرا 
براساس آمار سال ۱۳۶۷و به موازات کاهش مساحت اراضی کشاورزی از ۵۳۰۰ به ۳۵۲۹ هکتار (ناشی از 
تفکیک و فروش اراضی کشاورزی و تبدیل OT‏ به اراضی مسکونی) از تعداد بهره‌برداران نیز کاسته شده‌است. 
براین اساس» سهم بخش کشاورزی به عنوان بخش مولّد اقتصادی در نواحی روستایی این ناحبه به دلیل 
تغییرات شدید کاربری از اراضی کشاورزی به ساخت و ساز ey‏ (شه رک‌های گردشگری) در حال 
کاهش است و بخش گردشگری به عنوان رقیبی بازدارنده برای بخش کشاورزی عمل نموده و هیچ 
گونه هم پیوندی بین بخش کشاورزی و بخش گردشگری به وجود نیامده است. چنان که حتی تغیر 
شدید کاربری اراضی از طریق فروش اراضی کشاورزی ناحیه‌ی جلگه‌ای با هدف شه رک و ویلاسازی 
به عنوان یک موج سوداگری زمین و چالش جدّی فراروی مدیریت گردشگری استان ذکر شده است 
(رهنمایی» ۱۳۸۴: ۱۶). این در حالی است که گردشگری در برخی کشورهای پیشرفته با مدیریت و 
برنامه‌ریزی IS‏ آمد» نظیر آنچجه که ک وکس و همکاران براساس مطالعه‌ی موردی از نواحی روستایی 
هاوایی به oT‏ اشاره کرده‌اند» می‌تواند توسعه‌ی کشاورزی و ایجاد تغییرات مثبتی همچون افزایش راندمان 
تولید» تولید محصولات متناسب با تقاضای گردشگران, تنوع تولید و حفظ کاربری اراضی کشاورزی و 
مانند OT‏ را موجب شود(۲۱۱ :۱۹۹۶ (Cox et al,‏ 

افزایش شدید قیمت زمین و مسکن در روستاهای مورد مطالعه باعث تغییر کاربری باغات و اراضی 
زراعی به ساخت و ساز شده است. از طرف دیگر این مسأله» تعرض به حریم منابع طبیعی(ساحل؛ رودخانه 
و جنگل) را افزایش داده است. در نهایت افزایش قیمت زمین و مسکن سبب شده تا اقشار کم د رآمد به 
ویژه جوانان برای تأمین زمین و مسکن با دشواری روبرو شوند. به گونه‌ای که هفتاد در صد ساکنان اعتفاد 
داشته اند که جوانان این روستا در خرید زمین و مسکن دچار مشکلات زیادی هستند. 

با ورود گردشگران در فصل گردشگری به این حوزه» تقاضا برای کالا و خدمات به ویژه مواد غذایی 
افزایش می‌یابد» که این مهم با توجه به برهم خوردن نظام عرضه و تقاضاء منجر به افرایش قیمت کالاو 
خدمات به ویژه مواد غذایی می‌شود. به این ترتیب به رغم افزایش درآمد ساکنان» هزینه‌ی زندگی در 


روستاهای ناحیه نیز بالا رفته و این مهم موجب تحمیل هزینه cla‏ اقتصادی زياد به جامعه‌ی میزبان» به ویژه 


اقشار کم درآمد OT‏ شده است. نظریّات گردشگران نیز در این خصوص تأیید کننده موارد بالاست. به 
گونه‌ای که در مصاحبه های انجام شده» یکی از مهمترین مشکلات ناحیه به لحاظ گردشگری» گرانی 
بیش از حد VIS‏ و خدمات عنوان شده است. از طرف دیگر این معضل سبب شده تا برخی از گردشگران 
مواد غذایی لازم را از مبداً تهیه و همراه بیاورند. یافته های پژوهش نشان می‌دهد که چهل درصد 
گردشگران اقامتی و بیست درصد گردشگران خانه cla‏ دوم مواد غذایی لازم را همراه داشته اند. 

برخلاف دید گاه موجود در زمینه‌ی نقش مثبت گردشگری در افزایش اشتغال برای ساکنان محلی» 
برخی از ساکنان این ناحیه» تصور منفی از اشتغال‌زایی بخش گردشگری برای ساکنان غير بومی داشته و 
ایجاد اشتغال برای افراد غیر بومی را یکی از پیامدهای منفی گردشگری ذکر می کنند به گونه‌ای که 
شصت درصد از پاسخگویان معتقد بودند در برخی از فعالیت‌های اقتصادی که به سرمایه گذاری خارج 
از منطقه وابسته است. سهم قابل توجهی از مشاغل ایجاد شده به افراد غیر بومی اختصاص یافته است» این 
موضوع نتایج مطالعات سیراکایا و تای ( رک: مبانی نظریه‌ای) را تأیید می AS‏ 

از ویژگی‌های منفی اشتغال در حوزه‌ی مورد مطالعه» فصلی بودن است. يافته های پژوهش حاکی از 
آن است که میزان تغیبرات درآمدی گروههای شغلی در بخش تجاری و ساخت وساز که با بخش 
گردشگری هم‌بستگی قوی داشته‌اند؛ در طول فصل‌های سال بیشتر بوده است. از طرف دیگر فصلی بودن 
شغل ها در بخش گردشگری باعث بی SU‏ شغلی برای کا رگران شده و مسائل اجتماعی زیادی را مانند 
عدم برخورداری از cle Cole‏ پزشکی (مانند بیمه و معاینات فصلی) و عدم کسب تجربه و مهارت 
کا رکنان را به دلیل کوتاه بودن زمان کار برای کار کنان ساکنان does‏ در بخش گردشگری در پی داشته 
است. همچنین هم‌زمانی فصلی گردشگری با فعالیّت‌های کشاورزی باعث کاهش شاغلان جوان و رکود 
فعالیت‌های کشاورزی شده است. در این خصوص هفتاد در صد ساکنان معتقدند درآمد ناشی از 
فعالیت‌های گردشگری بیش از ple‏ فعالیت‌هاست. بنابراین رشد گردشگری به دلیل د رآمد بیشتر OT‏ 
نسبت به دیگر فعالیت‌ها و هم‌زمانی فصلی OT‏ با بخش کشاورزی باعث رکود فعالیّت‌های کشاورزی شده 
و نتوانسته است به عنوان فعالیت‌های تلفیقی و تکمیلی در نواحی روستایی نقش آفرینی کند. این نتیجه 
برخلاف توسعه‌ی پایدار و اصول گردشگری پایدار (ر. کك. مبانی نظریه‌ای) در تتاقض است از OF‏ جا که 
اقتصاد روستا شدیداً به گردشگری وابسته و فعالیت گردشگری تک بعدی شده است. از طرف دیگر با 


۳ مجله‌ی جغرافیا و توسعه‌ی ناحه‌ای شماره‌ی دوازدهم 


نظریات باتلر و کلا رک (رک: مبانی نظریه‌ای) همسو نیست که در این زمینه اعتقاد دارند گردشگری نباید 
نقطه اتکاء توسعه‌ی روستایی باشد» بلکه باید زمینه ساز اقتصادی متنوع و تلفیقی گردد. 


نتیجه گیری 

روند روزافزون توسعه‌ی گردشگری در شکل انبوه و خودجوش همراه با نبود برنامه ریزی و مدیریت 
کا رآمد در سطوح Lee‏ و ناحیه ای در نواحی روستایی بخش م رکزی نوشهر اثرات و پیامدهای مثت و 
منفی اقتصادی متعددی را به دنبال داشته است . مهمترین اثرات مثبت اقتصادی در نواحی روستایی مذ کور 
اشتغال‌زایی و افزایش در آمد ساکنان و نهادهای محلی نظیر دهیاری‌ها می باشد. براساس دید گاه ساکنان» 
بین توسعه‌ی گردشگری و شاخص‌هایی نظیر افزایش فرصت‌های شغلی؛ ایجاد اشتغال برای جوانان روستا؛ 
افزایش سطح د رآمد و افزایش در آمد عمومی نهادهای محلّی مانند دهیاری ها هم‌بستگی مثبتی وجود 
دارد و داده های عینی نیز تأیید کننده این موضوع هستند» به گونه‌ای که براساس بافته‌های میدانی» در 
روستاهای نمونه‌ی بخش م رکزی ۱۷۹ واحد خدمات مشاور املااک و مستغلات» ۲۱۰ واحد کا رگاههای 
کوچک مرتبط با ساختمان» ۲۵۰ واحد فروشگاههای موادغذایی و ۵۵ واحد پذیرایی وجود داشته که 
وابستگی بسار زیادی به بخش گردشگری داشته اند. به لحاظ درآمدی نیز» عرضه‌ی واحدهای مسکونی 
اجاره ای به گردشگران اخذ عوارض مربوط به خرید زمین و پروانه ساخت» کمک های مالی 
گردشگران خانه های دوم به روستاها و مانند OT‏ نشانگر د رآمدزایی بخش گردشگری است. به این ترتیب 
گرچه گردشگری منجر به اثرات و پیامدهای مثبت نظیراشتغال‌زایی به ویژه ایجاد اشتغال برای جوانان و 
oul pl‏ در Jel‏ ساکنان و نهادهای محلی در نواحی روستایی شده است. اما اثرات و پیامدهای منفی 
اقتصادی از قیبل افزايش قیمت کالا و خدمات در فصل گردشگری, افزایش قیمت زمین و به طور کلی 
افزایش هزینه‌ی زند گی ساکنان ایجاد سود زیاد برای گروه اند کی از آنها و وابستگی بیش ازحد اقتصاد 
روستا به گردشگری را نیز به دنبال داشته است. به این ترتیب تک بعدی شدن اقتصاد روستا از طریق 
ale‏ کا رکرد گردشگری و ناتوانی بخش گردشگری در برقراری هم‌پیوندی مؤثر با سایر فعالیت‌های 
اقتصادی و عدم حمایت از فعالّت‌های اقتصادی محلّی حاکی از تضاد آن با اصول گردشگری پایدار 
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روستایی است و این مهم در صورت نبود برنامه ریزی جامع» بنیان‌های توسعه‌ی اقتصادی نواحی مذ کور 
را در دراز مدت با چالش هایی روبرو می‌سازد. 

یافته‌های این مطالعه نشان می‌دهد که روند توسعه‌ی گردشگری در ناحبه‌ی مورد مطالعه» الگوی 
ناپایداری دارد. در راستای اهداف و راهبردهای توسعه‌ی پایدار گردشگری» مجموعه پیشنهادهای زیر در 
قالب راهکارها ارائه می‌شود: 

— حمایت دولت از بخش کشاورزی به ویژه برنج و مرکبات در سطح ONT‏ نظیر حمایت از قیمت 
محصولات کشاورزی. ارایه‌ی وام به منظور جل وگیری از فروش اراضی؛ 

- اجرایی کردن قوانین و مقررات کاربری اراضی زراعی و باغی» ساحلی و جنگلی در راستای کنترل 
ساخت و سازهای بی‌روبه به‌ویژه خانه های دوم؛ 

- توجه به ظرفّت‌های نواحی روستایی و جل و گیری از تخریب اراضی کشاورزی در راستای توسعه 
اگروتوریسم به منظور تنوع‌بخشی به اقتصاد روستایی؛ 

- اعمال کنترل بخش دولتی و نهادهای محلّی نظیر دهیاری‌ها بر کنترل روند ساخت و ساز در ناحیه‌ی 
مورد مطالعه؛ 

cals -‏ تأسیسات اقامتی و تفریحی مربوط به سازمان‌های دولتی یا بخش خصوصی (غیربومی) که در 
نواحی ساحلی (حریم ساحلی) وجود دارند از حالت انحصاری خارج و به صورت اجاره به بخش 
خصوصی و با اولویت به ساکنان روستاهای این ناحیه واگذار شود؛ 

- فراهم کردن بسترهای جذب سرمایه گذاری در بخش گردشگری روستایی مانند مزرعه؛ 

- آزادسازی زمین‌های تعرض شده یا تصرف شده منابع طبیعی (جنگل» سواحل دریا و حریم رودخانه)؛ 

agi -‏ و اجرای طرح هادی و تفصیلی روستاهای ناحبه‌ی مورد مطالعه با توجه ویژه به بخش 
گردشگری و افزایش سرانه‌ی فضای سبز پا ر کینگ. مانند OT‏ و در نهایت زیباسازی روستا؛ 

- تعیین ضوابطی برای اخذ مالیات از صاحبان خانه‌های دوم این حوزه؛ 


-معرفی و فروش محصولات کشاورزی و دامی این ناحه به گردشگران. 
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